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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国报纸批发市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了报

纸批发行业相关概述、中国报纸批发产业运行环境、分析了中国报纸批发行业的现状、中国

报纸批发行业竞争格局、对中国报纸批发行业做了重点企业经营状况分析及中国报纸批发产

业发展前景与投资预测。您若想对报纸批发产业有个系统的了解或者想投资报纸批发行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    报纸作为一种重要的新闻媒体形式，是大众传播的主要载体之一，同样也是广告的主要载

体之一。但是在互联网的冲击下，传统纸媒遭遇了不少压力，新生的互联网一代普遍没有阅

读纸媒的习惯。报纸的受众断崖式下滑，广告份额业不断减少，一部分过去十分著名的报纸

都被休刊或者停刊。但是危机中孕育着巨大的机会，互联网与报纸的进一步结合产生了知识

付费模式，尽管知识付费模式还有待进一步完善，但是其中的发展潜力不可小觑。 

    随着进入移动互联网时代，移动平台已经成为一个具有决定意义的战略平台。因此，对于

世界报业来讲，要适应移动互联网时代，就必须开拓移动平台业务，在移动平台上占有一席

之地，这是大势所趋。目前包括报纸在内的很多新闻出版商正在向移动平台进行业务转型。

从近几年美国和欧洲的付费墙的发展状况看，付费墙是报业发展的一个大趋势，尽管在不同

的市场进展情况有所差异。报纸过度依赖印刷版收入的局面将逐步改观，来自读者付费消费

数字内容的收入会逐步增加。 

创新是发展的动力。在充满危机的报业出版环境中，创新的重要性愈加重要。通过不断创新

来谋求发展，成为决定报业未来的关键因素之一，是报业不得不顺应的大势。因此，作为传

统媒体的报业，要跨越数字鸿沟，就必须要更加注重创新。 

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国报纸批发市场深度调研与投资前景研究报告》表明

：2021年我国订销报纸份数累计值达1638844.9万份，期末产量比上年累计下降1%。           指标 

 2021年12月   2021年11月   2021年10月   2021年9月   2021年8月   2021年7月       订销报纸份数当期

值(万份)   141910.6   136891.4   129079   134185.9   138692.1   141085.5       订销报纸份数累计值(万

份)   1638844.9   1496934.2   1360042.8   1230963.8   1096778   958085.9       订销报纸份数同比增长(%)

  -1.9   0.4   0.3   0.1   -1.7   0       订销报纸份数累计增长(%)   -1   -0.9   -1.1   -1.2   -1.4   -1.3
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